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行业动态

互联网 + 包装印刷：云印刷国内起航

云包装和云印刷是印刷包装行业互联网化的方向，多数人认为云包装平台

将颠覆行业生态圈，有助于龙头企业进行行业整合，实现行业的更有效

配置、流量、服务、管理能力优秀者将胜出。云印刷在国外已有成功先例，

国内市场空间在三百亿以上，快速实现规模化、极致的客户体验和强大

的资本支持是云印刷企业成功的关键。机遇与困难并存，纸包装整合趋

势难挡。龙头企业将通过产业延伸、收购兼并等提高市占率，而互联网

也将助力它们进行行业整合。

中国艺术市场进入大数据时代

全球大数据时代渐行渐近，中国的艺术品市场也被带进了这个行列。在

很多人的眼里，艺术品行业水很深，具体表现在市场的知识门槛太高、

信息不对称，而且缺乏专业的指导工具。投资者通过行内的价格指数随

时都可以准确掌握实时的市场行情，然而，对艺术品投资者来说，他们

在国内却没有这样的灯塔。中国艺术品市场在近几年的火爆，惊动了世

界。通过艺术品数据，可以在数据挖掘的基础上，为投资人提供艺术品

市场发展的动向，帮助他们找到准确的投资方向。在足够的数据基础上，

从事艺术市场走势分析还是有一定可能的。随着拍卖成交对市场的影响

越来越大，排行榜的出现确实反映了市场繁荣与否，能给投资者一些有

价值的参考。

文化产业的“新答卷”

近日，中国统计出版社出版了《文化及相关产业统计概览——2015》，

翔实的数据和图表浓缩了 2014 年中国文化产业的发展状况，交出了新常

态下文化产业发展的“新答卷”。《概览》中详细展示了文化产业十大

类别的法人单位数、从业人员数资产总计和主营业务税金的数据，其中“文

化创意和设计服务”的数据都在前三位，特别是主营业务税金及附加达

89.6 亿元，表明赢利能力强，其具有的高知识性、高增值性和低能耗、

低污染等特征，是发展创新型经济、促进经济结构调整和发展方式转变

的新亮点。



31
雅昌动态

高档艺术品市场冷中有热

相比往年，北京、上海等地高档艺术品市场今年春拍要冷得多。然而，

在各地春拍冷清的大背景下也有热点：5 月 8 日上海嘉禾拍卖行推出的国

内首个关良拍卖专场，30 余件关良作品最终取得 1221 万元的成交额，

成交率高达 97.22%；中国嘉德春拍近代名家作品 100 件，其中潘天寿、

李可染两件丈二对开巨制颇受关注；北京保利今年的“十周年春拍”备受

关注，在书画夜场中，重点放在齐白石、吴昌硕、傅抱石、黄宾虹、徐悲鸿、

张大千等大师艺术拍卖上。

美国书展为中国出版社“走出去”提供契机

5 月 27 日至 5 月 31 日，为期五天的美国 BEA 书展在美国最大的城市

纽约举办，中国作为主宾国参与。2015 年美国 BEA 书展中国主宾国活

动为扩大中华文化的影响力搭建了平台，为各出版社实施“走出去”战

略提供了契机。其中，“中国梦与中国发展道路研究”系列丛书为中国学

术体系进入西方主流话语体系建立了渠道，同时还帮助世界各国更好地

了解中国，从而进一步提升了中国的国家形象，营造有利于中国未来发

展的良好国际环境。

影像艺术品成为金融资产

很多摄影人都没有意识到摄影作品是 20 世纪最重要的艺术形态。中国的

国家机构已经开始收藏摄影作品了，而且不仅是博物馆和美术馆在收藏，

档案馆和图书馆这些不收藏艺术品的机构也参与到摄影收藏中。现在已经

出现有比如影像艺术品房地产模式、影像艺术品会所模式、影像艺术品品

牌建立模式、影像艺术品信托融资模式、影像艺术品众筹模式、影像艺术

品和衍生品开发模式，影像艺术品固定资产模式和固定资产折旧模式等多

种多样的商业模式。通过运作成熟的商业模式，摄影人、画廊、投资机构

和藏家都可能获得更大的经济回报。


