
2007年5月17日，由文化部文化产

业司、中国美术家协会联合命名的第三

批“文化（美术）产业示范基地”授牌

仪式在深圳市福田区雅昌艺术馆举行，

雅昌企业（集团）有限公司、中国（观

澜）版画原创产业基地、广西壮族自治

区桂林市五通镇和河南省民权县北关镇

王公庄村等获得了这一殊荣。

近年来，我国文化（美术）产业

获得了长足的发展，全国各地涌现出很

多优秀的文化（美术）产业基地，位于

深圳的雅昌企业（集团）有限公司、中

国（观澜）版画原创产业基地、大芬油

画村是其中的典型代表。目前，雅昌集

团依托深圳、北京、上海三大运营基地

建成了遍及中国大陆、港澳台地区及美

国、日本、欧洲等国家和地区的艺术服

务平台，带动了文化产业特别是美术产

业的发展。雅昌集团荣膺“文化（美

术）产业示范基地”殊荣是继2006年五

月被中华人民共和国文化部命名为“国

家文化产业示范基地”以来，再次获得

文化部文化产业司和中国美术家协会的

第三批“文化（美术）产业示范基地”

授牌仪式于雅昌艺术馆举行
文/温占满

雅昌再获文化部、中国美协首肯

首肯。

一、全新商业模式打造艺术服务平台

雅昌集团秉承“为人民艺术服务”

的经营宗旨,独创了“传统印刷+现代IT

技术+文化艺术”的全新商业模式，将

传统行业资源、现代IT技术与文化艺术

完美结合，为中国和世界艺术市场提供

全面综合的服务。

艺术印刷：传统印刷与文化艺术的

有机结合

雅昌从创立初期就开始探索中国

印刷业的发展前景，以及雅昌在中国

印刷界应确立的使命和扮演的角色。

通过分析各类业务的性质和对印刷的

要求，雅昌发现艺术印刷对印刷技

术、管理水平和服务质量有着近乎苛

刻的要求，选择此类印刷对雅昌不断

汲取中国传统文化艺术精华、引进国

外先进的技术和管理经验，济身民族

印刷行业领袖地位有着巨大的鞭策和

推动作用，从而确立了“致力于高端

印刷品市场”的行业定位。

多年来，雅昌集团积极承担国内

外重大印制项目，成功印制了《北京

2008年奥运会申办报告》、《上海2010

年世界博览会申办报告》、《深圳2011

年第26届世界大学生夏季运动会申办报

告》、国家领导人贺年片及曼联足球俱

乐部编年史《曼联》巨书，并连续荣获

美国、德国、香港等国际大奖80余项。

以精美绝伦的《梅兰芳藏戏曲史料图画

集》和《西夏文物》摘取印刷界“奥斯

卡” Benny Award（班尼）金奖，其中

《梅兰芳藏戏曲史料图画集》更被评选

为2004年“世界最美丽的书”，此奖是

56个参评国家唯一一项金奖，为国家与

民族赢得了荣誉。

现代IT技术：为艺术机构和个人提

供增值服务

2000年，万捷董事长创建了“雅昌

艺术网”www.artron.net，独创了“传

统印刷＋现代IT技术＋文化艺术”崭新

的运营模式，作为专业艺术资讯发布载

体，雅昌艺术网每天页面浏览量达400

多万人次，稳居美国Alexa评测的中国艺
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术类网站浏览量排行榜第1名。2005年，

雅昌自行研发的以网站为载体的《中国

艺术品拍卖市场行情发布系统》，被评

为深圳市科技进步二等奖。在中国艺术

品拍卖市场行情发布服务方面，填补了

国内空白，成为中国艺术品市场不可忽

缺的工具。2006年12月“雅昌艺术网”

www.artron.net被评为“2006十佳中国

文化产业最具投资价值创意新媒体”，

现在，雅昌艺术网已成为传播中国文化

艺术的一个重要窗口。

这样，文化艺术是内容、传统印

刷是基础、IT是载体，雅昌集团独创了

“传统印刷+现代IT技术+文化艺术”

的全新商业模式，为传统行业注入了旺

盛的生命力，为振兴中华民族印刷业提

供了可资借鉴的发展道路，不仅带动了

印刷行业、文化（美术）产业的向前发

展，而且为中国艺术界特别是美术界打

造了世界级的服务平台。

二、建成中国艺术品的“瑞士银行”

因为印刷，雅昌处理着大量的图

文资源，过去这些印刷图文资料在印刷

工作结束后就会被客户丢弃，或者客户

不能得到妥善保留和专业保管，当他们

再想运用其中部分资源的时候，往往会

非常困难。客户即使保存了大量电子文

件资料，但由于保存中的各种因素，难

以保证图片或者文字信息完好无损。对

此，雅昌将这些印刷后的资源在得到

版权所有者法律授权的前提下，充分

地保留并进行开发，将这些数字化图文

信息资料进行集中管理，建成全球最大

的“中国艺术品数据库”，使之延伸出

更多的资源效应，发挥更大的作用。这

样，这些资料不仅可以用于传统印刷，

而且还可以进行互联网发布、个性化数

据库建设、CD－ROM制作、数字印刷、

艺术品复制等等。

数字资产管理主要涵盖了中国艺术

品图片数据库、艺术家数字资产管理、

出版业数字资产管理、拍卖业数字资产

管理等，俨然将雅昌创建的“中国艺术

品数据库”建成中国艺术品的“瑞士银

行”。目前，雅昌创建的“中国艺术品

数据库”收录了中国历代以来近5万名

艺术家、200万件艺术作品的图文数据，

包括中国艺术家中心库、中国艺术品中

心库、艺术品拍卖库、博物馆馆藏文物

库、海外流失文物库、私人藏品库等。

在艺术家数字资产管理方面，雅昌管理

着近5万名艺术家的最详尽图片资料，

将艺术家作品图文资料数字化储存并建

立个人数据库，建立艺术家作品色彩标

准档案，追求图片“保鲜”品质，随时

随地供艺术家检索调用，满足出版、宣

传、印刷等多样化需求。对于出版业数

字资产管理，雅昌为全国各大美术类出

版社建设数字资产管理平台。出版社可

以将出版用的反转片等图片资料数字化

后标准存储在出版社专属的数据库中，

并可以远程登陆数据库后台实时查询，

国家文化部部长助理丁伟（中）为万捷董事长颁发文化（美术）产业示范基地牌匾



大大降低了出版周期、节省了成本。雅

昌还拥有全球最大的中国艺术品拍卖图

文数据，存储管理了1993年中国首场艺

术品拍卖会以来的图文数据资料。目

前，收录了2600多个专场、72万件拍品

的数据，最近每年还以近10万件拍品的

数量递增图片和成交数据。

三、推动中国艺术品的产业化、市场化

和大众化

“雅昌最核心的竞争力应该是‘整

合’，艺术行业是很个性化的行业，需

要整合才能凸显价值”万捷董事长如是

说。艺术资源的整合需要依靠数字化，

只有数字化才能给予艺术品更多的传播

半个多世纪前，法兰克福学派第

一代代表人物霍克海默和阿多诺在其合

著的《启蒙辩证法》一书中首次做出如

下判断：逐渐增长的商业化和文化作品

的产业化之间可能存在关系。不管两位

学者对这一文化现象持有何种批判的态

度，他们推测的结论得到了雅昌集团经

营实践的证实—文化的产业化必然导

致其商业化、市场化和大众化。雅昌艺

术精品成为普罗大众的生活必需品；雅

昌复制字画成为办公场所和普通住宅室

内装饰的首选；雅昌艺术网成为广大艺

术家和艺术爱好者交往互动的有效平

台，并在世界范围内传播中华优秀民族

文化艺术；雅昌艺术馆在市民文化生活

中扮演着越来越重要的角色；雅昌还通

过成功印制《北京2008年奥运会申办报

告》、《深圳2011年第26届世界大学生

夏季运动会申办报告》及曼联足球俱乐

部编年史《曼联》巨书推动体育文化、

城市文化和大众文化的发展，身体力行

着“把艺术品变成生活必需品”的文化

产业发展口号。

四、发挥“文化（美术）产业基地”先

锋示范作用

文化的产业化、市场化和大众化不

仅刺激了文化产品的繁盛，带来直接的

经济效益，而且还以其巨大的精神财富

促进社会的文明进步，带来良好的社会

效益。雅昌结合自身专业和战略不遗余
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机会。毕竟，对普通百姓来说，不可能

经常去美术馆和拍卖行，名家真迹更因

其不菲的价格而遥不可及。但借助雅昌

艺术品复制平台，普通人家里也能够挂

名家的复制画。雅昌复制画不仅能够满

足大众消费者装饰、欣赏、学习、研究

等多方面的需求，而且对民族文化的保

存、传承和发扬光大承担了社会责任。

此外，雅昌进一步推出艺术印刷、艺术

网服务、艺术家个人数字资产管理、艺

术品摄影、艺术图书策划、艺术图书装

帧设计、艺术品衍生产品的开发与经

营、艺术影像产品、艺术展览策划等九

大项目，形成环环相扣的文化产业链，

以推动中国艺术品的产业化发展进程。

（左起为）戴志祺先生、丁伟部长助理、闫小培副市长、万捷董事长共同启动雅昌“中国艺

术品数字化工程”水晶球



力推进社会良性运行和协调发展的经营

实践，得到了国家文化部的首肯和印刷

行业、文化产业、艺术市场的推崇。中

华人民共和国文化部继2006年授予雅昌

“中国文化产业示范基地”殊荣以来，

进一步联合中国美术家协会在雅昌建立

“文化（美术）产业示范基地”，旨在

通过雅昌的先锋示范作用，推动中国文

化、美术的产业化发展进程，引导中国

文化创意企业在追求商业效益的同时不

忘增进文化的繁荣和社会的福祉。

雅昌将不辜负文化部、中国美术

家协会的肯定与褒奖，继续以卓越的品

质、国际化的经营理念和负责任的企业

公民形象发挥“文化（美术）产业基

地”的先锋示范作用，为高端商业客户

及艺术界提供全面综合的服务，为推进

中国的文化产业事业做出应有的贡献。

雅昌在2007年第四届中国国际印刷技术专题展会上策展的“艺术家的书房”


