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在 2012 艺术北京的现场，雅昌艺术网雅

昌讲堂与建行私人银行合作打造了三场雅昌讲

堂，从中国书画、当代艺术、摄影三个角度来

分析艺术市场的走向及如何看到作品的价值，

每场都获得了观众们的热烈回应。下文为现任

文化部文化市场发展中心研究员西沐给大家讲

解当代中国书画的价值，并做了一些互动交流。

书画收藏大的趋势

从改革开放以来，艺术品市场，特别是书

画市场，从个人把玩的鉴赏角度走向市场。这

个过程中，我们虽然是一步一步的走过来了，

但很多人把艺术品作为资产的观念还不够强。

所以在投资艺术品，特别是书画艺术品的时候，

大家还有些担忧，感觉有些不靠谱。

今天，我结合改革开放三十年来几次财富

大爆发的历程，和大家分析一下，我们现在面

临的一次大机遇，这个机遇就是艺术品资源资

产化，艺术品资产金融化，这将给我们带来新

的财富暴发的机会，机会是留给有准备的人的 ,

相信在座的各位在这方面都有一些认识和预

知。

国家倡导文化产业大发展、大繁荣，我们

又面临了一次中国艺术品资产化、资产金融化

的进程，这个进程刚刚开始，艺术品资源金融

化阶段什么时候到来，我们不可预计，但可以

肯定是：不会太久，这会带来新一轮的财富增

长。所以，无论从国家、社会需求、广大投资

者等对艺术品投资的关注度来看，前景很好。

我们今天来讨论这个问题，时机非常好，意义

也重要，这是我说的一个大势。我们面对这刚

刚开始发展的、非常混乱的艺术品市场，特别

是书画市场，我们怎么样认识它？如果只是简

单的罗列一个现象，不足以使我们深刻的认识

市场发展的整个动向，只有认清了市场的底层

结构，我们才能更好的把握市场的走势和它将

来发展的状态。

六个方面分析中国书画市场发展的底层结

构

第一，供需关系是市场最核心的东西，可

我们在分析书画市场、艺术品市场的时候，被

各种各样的现象、数据所掩盖，往往忽略了这

两个关系。但我们有一个基本的判断，就是在

中国书画市场供需关系之中，出现了供求过度

市场化和需求市场化发育非常缺失的状况。

什么是供求过度市场化？就是我们的艺术

品生产量非常大，是过剩的，成为卖方市场。

谢慕

西沐谈中国书画市场价值
20雅昌讲堂

“雅昌讲堂”是雅昌艺术网 2012 年 3 月

启动的新栏目，栏目宗旨为普及时代艺术常识，

享受艺术带给人生的滋养。将为观众提供最热

门、最前沿、最有价值的话题。他致力于开创

中国艺术精英与公众之间持续性互动的空间，

展现艺术发展的最新趋势，倡导学术独立，思

想自由 ; 坚持立足本土，放眼国际。讲堂风格

是在重视内容学理性与权威性的同时，以通俗

易懂的形式将理论知识传播于众，力求雅俗共

赏。“雅昌讲堂”是一个开放的选修课，内容

涉及艺术事件、学术研讨、艺术批评、展览解

读等等。形式多样，学理与现实结合，权威性

与前卫性并重，适合广大艺术爱好者与从业者。

从本期开始，我们将节选雅昌讲堂中部分精彩

内容，以飨读者。 

图1>  西沐老师在雅昌讲堂现场
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也即参与供给的生产者数量巨大，我们把参与

市场的艺术家们分为几个层次：艺术家，他在

金字塔的顶部；画家，他在艺术家的下面；美

术工作者；美术爱好者，在金字塔最底层。

而需求面发育缺失问题主要是动力不足，

对一个新兴市场来说，需求在供求关系里面是

最重要的，它比供给要更重要。我们现在的需

求，最大的问题就是整个艺术品市场的需求、

终端消费发育的非常缓慢，大量的艺术品漂在

市场的中间，未能进入到终端消费层面，所以

这样的市场非常脆弱，很难做到健康发展。

第二，从书画市场交易体系分析，从事艺

术品市场的人都知道，交易体系目前面临的最

大问题，是一二级市场倒挂，拍卖市场大，它

在市场的影响力很大。而作为一级市场主体的

画廊发育缓慢，遇到的问题很多。多年来我们

大部分人一直在探讨、呼吁，一二级市场需要

改善，但实际上，我们遇到的问题可能比这个

还严重，还有更深层面的问题。

中国书画市场的交易体系的特色的是什

么？在国外，一二级市场及博览会几乎就是艺

术品市场的全部。可是在中国，这三部分仅仅

是中国艺术品市场的冰山一角，它在整个艺术

品市场交易过程中间所占的份额，估计只有

20%-40%，剩下的 60%-80% 都是私下交易。

也就是说，我们整个艺术品交易体系里面，规

范化的交易体系所产生的艺术品市场的交易规

模只占到市场规模交易的一小部分，其余的特

别是书画市场，大都是私下交易，而私下交易

中，中国书画则大部分作为礼品在市场上运行，

这就是我们中国艺术品书画市场交易体系最深

刻的特点。

第三，从定价机制方面分析。中国艺术品

市场，如果按照正常定价机制来分析的话，那

就是学术定位决定艺术家作品的市场定位，市

场定位决定艺术品的价格体系，可是由于出现

礼品市场等乱象，造成了定价机制成为“倒逼

机制”，也即谁的价格高，谁的市场地位就高，

谁的学术地位就高，谁的艺术价格就高，这种

现象是非常不正常的、不健康的，对整个艺术

品市场的发展伤害非常大。由于市场的管理、

政府的监管、行业规范、行业自律等的缺失，

亟需各个层面要关注艺术品市场。

第四，就是我们现在谈的最多的艺术品

金融化，其要点是退出机制。我们反复强调要

推进艺术品市场金融化的进程，要培育艺术品

市场的退出机制。据不完全统计，去年各类艺

术品投资基金就超过了一百多亿，今年的规模

可能会更大。市场现在这么火热、面对的问题

这么多，艺术品市场发展是否达到顶点了？远

远不是，据统计去年整个中国艺术品市场总成

交额是 3600 亿左右，而据我们按国际惯例做

的测算，整个中国艺术品市场的潜在需求是

60000 亿，就是说至少有 2400 亿的空间，我

们需要进一步推进艺术品市场金融化的过程，

建立和健全艺术品市场退出机制，也是我们非

常重要的一个课题。

第五，市场进程的问题。艺术品市场是一

个系统，其涨、跌或消退，都有自己的内在规律。

中国书画市场的内在规律，是市场启动一般从

古代字画开始，进一步推动近现代书画市场、

带动当代城市艺术家书画市场的进程。从目前

情况来看，古代和近现代艺术品市场的进程，

已经进入了价格的平台期，价格的发现和价格

的构建已达到比较完善的阶段，是否出现艺术

品市场高点价格，不取决于现在的状态，而是

取决于有没有好作品，你有好作品，一定会卖

出好价格来，这就是古代和近现代建立起来的

规律。

第六，我们要清晰的认识到书画市场现在

雅昌讲堂
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发展出现了多元化、多极化的格局。现在的市

场不是几个大的区域或大的拍卖公司来掌控的

市场，市场除了我们艺术品板块本身在不断多

元化以外，整个市场参与的区域、机构、格局

也在不断的多元化，甚至是多极化。以北京为

中心，以香港为桥头堡，以上海、西安等为多

极化的市场格局，正在一步一步形成，他们正

在推动这个格局的形成，并向国际化发展。

中国艺术品市场的四个注意

大家都对投资、理财比较感兴趣，对书画

市场投资理财的一些概念、理念和关注点，我

简单的说有四点。

第一，在艺术品市场，特别是书画市场投

资的过程中，要注意你进行资产配置还是进行

短期的理财投资，这个概念非常重要。目前大

众财富增长较快，但投资渠道有限，艺术品市

场的回报率相对高，市场热度也比较高，因此

大家把艺术品投资当成理财手段。这在短期市

场启动过程中，无可厚非，但是我们需要注意

艺术品本身的一些特色，在投资艺术品时，要

更多的考虑中长期投资。因为艺术品投资门槛

对比较高，需要很强的专业知识，如果你知识

欠缺，我建议你要慎重从事投资性理财产品的

购入。

第二，随着艺术品市场不断扩大，艺术门

类的增多，艺术生态不断复杂化、多元化，我

们对艺术品市场的把控难度也越来越大。这时，

作为一个投资者，我们不妨更多的去关注一些

投资顾问，机构，并综合考虑投资顾问的品牌、

理念、业绩、文化等，另外一个重要的考虑方

面是我们还要考虑投资顾问的作用，他们的专

业性对我们很有帮助。

第三，我们还要关注一些新行业形态的出

现。比如随着互联网、通信、信息等新技术、

管理的融合，很多艺术品传统的业态也在不断

的融合，形成新的一些业态。随着互联网和通

信技术的发展，整个技术平台在发生变化，在

雅昌讲堂

02＞ 图2>  西沐老师
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一个互联网平台内就可以实现画廊、拍卖行、

博物馆、博览会等业态功能，也即在虚拟的空

间中，实现很多传统业态的融合，这些融合可

能会给投资者带来新一轮的投资机会，这个就

需要我们认真分析、把握一些投资机会的出现。

第四，在艺术品投资的时，一定要避免

三五个人的小圈，要学会进行价值分析，广泛

听取意见，因为有太多的教训，如很多企业家

很有钱，凭着自己在其它领域中的成功感，移

植到艺术品收藏方面来，三五个顾问围着他，

结果花了几千万，甚至几个亿，买了一大批假

东西，自己还浑然不觉。所以我们在投资艺术

品的时候，一定要注意学会价值分析。

一个艺术品的价值体现在五个方面

第一，物理价值。也即材料本身的价值。

如绘画的宣纸可能价值不是很高；但玉质的艺

术品，其物理价值在整个艺术品价值里占的地

位就很高了。

第二，艺术价值。艺术水平高低，决定了

它在美术史上现在及将来的地位。

第三，文化价值。越来越的艺术品更注重

艺术、视觉，但我们也要看它背后所隐含的文

化元素、文化价值，文化背景，这也是非常重

要的。

第四，历史价值。很多艺术品的物理价值

并不高，艺术价值也一般，但其反映了特定的

历史，它就会因其历史价值而升值。比如说文

革时期的作品，今天不断受到追捧，因其包含

了很高的历史价值，才显得弥足珍贵。

第五，市场价值。市场价值包括市场运作

等很多方面，一个综合的价值。

链接：

西沐，现任文化部文化市场发展中心研究

员，文化部《中国艺术品市场白皮书》统筹与

执笔人，中国画廊联盟执行理事长、秘书长。

同时任北京大学历史文化资源研究所研究员、

审美文化与创作管理研究室主任，河北师范大

学美术学院硕士生导师，中国市场学会艺术品

市场专家委员会主任，国家科学图书馆科学文

化传播中心研究员，《鉴宝》、《收藏》专家

咨询委员会委员，《中国画市场》杂志总编，

中国艺术品市场国家案例研究《中国当代艺术

经典名家》(中国书店出版社出版)编委会委员、

秘书长、主编。




