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雅昌聚焦·班尼金奖的背后

餐桌上的高档印刷品

2012 年美国印制大奖上，一个菜谱赢得了

其中的一个班尼金奖，这个菜谱的名字是《大

董菜谱》。菜谱也可以拿金奖，这是让人难以

想象的。如果您真正走进《大董菜谱》，您就

会释然了。

在大董看来，菜谱、菜单、菜牌是不同的

概念。他认为，菜谱简单的说就是记录菜品用

料、制作、标准的文字；菜单则是一餐宴席或

餐饭的内容名称及数量；菜牌，不再局限于单

纯菜品介绍的功能，更成为餐饮企业形象的重

要组成部分，具有广告性、号召性及宣传效果，

是餐饮企业与客户沟通的重要桥梁。

有如此见解，没有一个好的营销头脑是想

不出来的。其实，大董口中的菜牌正是我们印

制出的菜谱。《大董菜谱》远远超出一般的菜

单呈现的内容，它是“大董意境菜”的集中反

映，其中包含了大量的中西方饮食文化及饮食

体验。

《大董菜谱》是文化、艺术和饮食的完美

结合与经典呈现。菜谱的质量无疑提升了菜的

品味，菜品也在某种程度上映射出大董追求优

质的理念。

据大董介绍，大董企业的前身是成立于

菜谱也可以拿金奖

1985 年 4 月 25 日的北京烤鸭店，如今在大董

菜牌上当年经营的菜品只剩下不到十道，取而

代之的是大董中国意境菜。当年烤鸭店里以烤

鸭为主，给人比较大众化的感觉，经过大董多

年研制，出了不少精品，提升了大董菜的品质

与品位。

《大董菜谱》的意境

在我们的印象中，古诗有意境，画有意境，

散文有意境，美丽的风景有意境，菜谱里的意

境给人出乎意料之感。

《大董菜谱》是一本超出菜谱范畴的作品

集，充满了艺术的气息。菜谱中的每一幅图片

都是菜品的一幅艺术照，具有高超摄影技术的

摄影师，通过光影作用使菜品或更加柔嫩细腻，

或更加酥脆松化，丰富的质感清晰呈现在人们

眼前。

这些以图片呈现出来的食物不仅仅是食

物，更是充满诱惑的图画。菜的色、香、味、

形等功能通过图片传达出来，菜品本来的颜色

经过雅昌的高超印刷技术清晰呈现，静默的图

片飘散着菜香，此时无声胜有声。

《大董菜谱》让中国吃的艺术得到升华，

将动态化的经典以静态化的形式呈现，注定会
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图1、图2>  《大董菜谱》
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在历史长河中定格。

之所以说《大董菜谱》有意境，主要是该

菜谱运用了中国古典文学、陶瓷器皿、工笔绘

画、书法等艺术手段来综合表达菜品的意境。

“大董中国意境菜”的摆盘，汲取了中国工笔

绘画及书法的元素；同时，配以优美的唐诗或

宋词，更增添了菜谱的意蕴。一本菜谱，似乎

是诗词绘画的合集，美轮美奂。美器、美词、

美食相得益彰。顾客体味到的不仅仅是菜品唇

齿之间留下的美妙和雅味，“意境”二字更是

将顾客对艺术的感知提升到精神层面，在顾客

脑海中延展开一幕幕清雅盈然的绝美画卷，这

就是大董烹饪艺术带给人们身心的意逸。

让艺术照进生活

对于商人来说，艺术要为生活服务，要为

营销服务。

具有 30 多年餐饮工作经验的大董，不仅

仅是个厨师，更具有经营者的智慧。

制作美轮美奂的菜谱当然不是为了让它静

静地在那里沉睡，是为了创造更多的财富。大

董是想以菜谱来作为引导消费的一种重要形式。

曾经的大董认为，只要技术好，菜品就好；

菜品好，客人就会喜欢。可是现实无情地摧毁

了他美好的理想，他失败了。大董很善于总结，

他曾得出结论“好吃不如爱吃”，算得上经典

名言。

只有以消费者的需求为导向，才能引导自己

的餐饮企业不断从成功走向成功。随着社会的进

步，消费者的需求也在不断变化，开始追求健康

饮食、时尚饮食。大董走在消费者之前，他带领

他的企业不断求新、求异、求变、求健康、求时

尚。《大董菜谱》正是大董求变的显著成果，他

将一些饮食理念与饮食文化融入到菜谱中去，无

疑这可以塑造出一个正面的大董饮食，当自己的

饮食成为标杆之时，顾客将如泉水源源不断。

制作高品质的菜谱也是品牌塑造的一个重

要手段。大董比较追求自己餐饮的市场美誉度，

并且争做第一。大董深知，“第一名”的位置

是为企业谋取利益最大化的砝码。虽然打造品

牌会用去不少资源，但是因为品牌效益而带来

的利益远远超出那些资源。

大董菜一直深受欢迎，和他们的品质有很

大关系，和他们对品牌的塑造更是密不可分。

在金融危机的 2009 年，和其他餐饮企业销售

下降的情况相比，大董菜的销量反倒增加。大

董企业囊括了当时北京餐饮市场大多数奖项。

当艺术照进生活，生活也因此更加美好。

传统与现代的相互穿越

当传统与现代相遇，一定会碰撞出亮丽的

花火。从现代穿越回到古代，可以窥见优美的

画卷，倾听悦耳的诗词；从古代穿越到现代，

可以阅览清晰的图片，一睹诱人的菜香。

《大董菜谱》就是这样的穿越。古诗词与

现代摄影的配合，传统材料与现代厨艺的相遇，

如画器皿与现代印刷的互望，一切的一切都是

那么美好。视觉和触觉引发嗅觉与味觉的神经，

作为读者的我们远离餐厅也能感受“大董酥不

腻烤鸭”带来的饮食欲望。

“大董中国意境菜”赋予传统和“正宗”

以新的生命，使之符合历史发展的规律，符合

社会发展的诉求，符合当今时代的要求。它们

从传统中来，源于“正宗”，但又不拘泥“正宗”。

在“正宗”的基础之上根据现代营养、健康、

消费、时尚的观念进行修改、变化、变异、融

合。在地球村的视角下集合中国各个菜系、各

种风味，博采众长、广取博收。虚怀若谷、从

善如流的“大董意境菜”不断得到提高、完善、

美化与包装。




