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雅昌艺术网是什么？

单纯从局外人的角度，有很多种答案。雅昌艺术网是中国最大的艺术

门户网站，有中国最快最全的艺术资讯；是中国最权威的市场数据库

和研究中心，有最深入翔实的分析；是中国最大的艺术家服务中心，

有数千名艺术家的官网和资料整理；是中国最大的画廊黄页，有一级

市场最开放的发布出口；是中国最大的艺术品垂直论坛、博客，有数

十万网友的交流和沉淀；有中国覆盖最广的艺术搜索引擎，有各种艺

术相关数据、展览、资讯的集成；是电商、是门户、是web2.0、是……

从互联网的角度来说，雅昌艺术网绝对是一个异数。在中国互联网环

境始终落后于欧美时，中国的互联网产品无不是跟随着西方的脚步亦

步亦趋，如今几乎所有的热门互联网形态都可以从欧美相关网站中找

到原型，为了借助别人的光环，还常常冠之以“中国的xx”。而雅

昌却很难在欧美找到原型，西方的艺术网站，要么长于艺术资讯，要

么只做数据的积累，或者单纯于电商。但不要忘了，艺术是一个全产

业链，从艺术家的创作，到展览、画廊、拍卖、收藏……，各个环节

有机结构，才构成了整个艺术圈。

服务整个艺术产业链，恐怕中国只有雅昌有这样的能力和野心，从印

刷散射出的服务，在互联网时代通过产品重构并统一。回顾雅昌艺术

网的发展历程，从展览信息发布开始，一个单方面的媒体平台被打

开。雅昌论坛的成立，又率先成为收藏家互动的平台。随后拍卖数据

库、市场监测中心的建立，以及雅昌指数的发布，则开始通过金融化

的手段提供中国艺术品市场的指标。还有艺术家服务中心的建立，开

始从创作源头上实现了与艺术家的互联网式的“共生”。再到画廊黄

页，由此，媒体、艺术家、拍卖行、画廊，艺术圈中的各个角色都被

囊括在雅昌艺术网的生态链中。

随后的变化来自2012年，媒体中心的重新整合，标志着雅昌通过媒

体话语权进一步和艺术圈互动的开始，一系列热门话题的报道在艺

术圈引发持续讨论和热议。紧接着，2013年，在雅昌成立20周年之

际，雅昌艺术网也正式启动了互联网产品的全面升级，新兴的艺术品

电商产品重新梳理，雅昌收藏频道则将触角伸向更广大的一级市场群

体，鉴证备案中心则通过网络数据库开始建立艺术品身份证，艺术

家、艺术品、展览、画廊、拍卖，各种数据、资讯、服务最终通过艺

搜，建立起一个全面的互联网生态系统。

这是一次艺术圈生态全面向互联网的迁移，在微信影响社交、百度影

响资讯、淘宝影响商业的互联网时代，艺术圈的互联网迁移也是不可

避免的潮流，而承接这种迁移的前提，是有足够的互联网产品架构的

世界，在中国，等待打开这扇门的，就目前来看，唯有雅昌艺术网。


